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Resumo

As pequenas estruturas de edicdo de musica no contexto de reconfiguragdo da edigdo e distribuicao de
musica no novo milénio tém sido um assunto recorrente na area dos estudos de musica popular ao longo
dos ultimos vinte anos, recolhendo contributos de diversas disciplinas, da musicologia & sociologia,
passando pelos estudos dos média e da comunicagdo. Contudo, no universo particular da musica popular
de matriz rural, e no caso portugués em particular, nenhum estudo foi ainda realizado com o proposito de
compreender os aspectos peculiares da edi¢do de musica e a forma como esta se desenvolveu tendo em
conta os fendomenos amplamente estudados de digitalizagdo e desintermediagdo bem como as proprias
praticas e repertorios dos musicos dentro deste dominio. Neste artigo irei abordar a pequena edi¢do no
contexto especifico da miisica popular de matriz rural em Portugal. O foco estara nas praticas e valores de
edi¢do que se desenvolvem neste universo particular, que podemos definir como um subcampo dentro do
campo mais vasto de producdo musical em Portugal. Através de uma abordagem que compreende uma
amostra de pequenas editoras com recurso a entrevistas € a uma mesa redonda com editores e a analise de
conteudo de suportes varios, e num didlogo critico com o trabalho de Bourdieu em torno do campo de
produgcao cultural (1983), de Becker sobre mundos artisticos (1982) bem como trabalhos recentes em torno
de modos do-it-yourself (DIY) de produgao de musica, irei focar-me em trés dimensdes de analise: linha
editorial e respectivos valores na sua defini¢do, formatos e distribui¢do, e modelos de negocio.

Palavras-chave
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Abstract

Small record labels have been a recurrent subject within popular music studies over the last twenty years,
gathering contributions from various disciplines, from musicology to sociology, through media and
communication studies. However, in the peculiar universe of rural folk music, and in the Portuguese case
in particular, no study has yet been carried out with the aim of understanding the peculiar aspects of music
publishing and the way in which it has developed over the years and in the context of digitization and
disintermediation in music production. This should be pursued by taking into account the musicians’ own
practices and repertoires within this domain. In this article I will address the small edition of rural folk
music. The focus will be on the publishing practices and values which develop in this particular universe,
which we can define as a subfield within the broader field of music production in Portugal. Through an
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approach that includes a sample of small record labels and by using interviews and a round table with
editors and content analysis of various media I will focus on three dimensions of analysis: editorial line
and respective values in its definition, formats and distribution, and business models. As a theoretical
framework I will critically use Bourdieu’s work on the field of cultural production (1983), Becker’s
approach to art worlds (1982) as well as recent works around the do-it-yourself (DIY) modes of music
production.

Keywords

Small record labels; Rural folk music; Traditional music; Subfield of cultural production; DIY cultures.

ESTUDO DAS PEQUENAS EDITORAS DE MUSICA tem sido recorrente na area interdisciplinar

dos estudos de musica popular. O interesse pela tematica advém do reconhecimento de

que estas editoras t€m tido um papel importante na divulgacdo de géneros, estilos ¢
movimentos musicais, sendo, por conseguinte, vitais para a industria musical entendida num sentido
abrangente. Dentro desta tematica, a nogdo de independéncia nas pequenas editoras tem estado presente
em estudos desde a década de 1970, onde se estabelece uma relagdo entre estas e as editoras grandes,
ditas majors, ou multinacionais. Atribui-se as pequenas editoras independentes qualidades como a
criatividade e inovagdo, através da descoberta e disseminacdo de novos talentos e estilos musicais, em
contraponto as multinacionais, mais focadas no potencial comercial da musica e mais conservadoras no
que toca a aposta em novos artistas e estilos (PETERSON - BERGER 1975; LEE 1995; HESMONDHALGH
1998; STRACHAN 2007; DEN DRIJVER - HITTERS 2017; NUNES 2018). Por outro lado, estas editoras, por
serem estruturas mais pequenas e flexiveis onde um niimero restrito de pessoas se desdobra em varias
fungdes, sao melhor adaptaveis a mudangas de gosto e a emergéncia de novas cenas musicais, sobretudo
a uma escala local (HESMONDHALGH 1998; HESMONDHALGH - MEIER 2015; NUNES 2018). Para
STRACHAN (2007) os processos de produgdo em pequena escala protagonizados por estas pequenas
editoras, bem como por musicos em autoedi¢do, t€m uma importincia inestimavel no campo da
producdo musical. Nao de somenos importancia, a construgdo de um discurso ideologico legitimador
das praticas e centrado em nogdes de arte, comércio e criatividade posiciona estas pequenas editoras
num subcampo cultural de pequena escala onde o capital simbolico e cultural ¢ mais importante do que
0 econémico (STRACHAN 2007; BOURDIEU 1983).

Nas duas ultimas décadas a nogdo de DIY (do-it-yourself)' tem sido invocada para caracterizar
as microeditoras emergentes. As novas tecnologias digitais tém facilitado o controlo por parte dos
musicos dos meios de produgdo, edigdo e distribuicdo da sua musica e tém facilitado a acgdo
das pequenas editoras de musica que atuam a margem dos circuitos dominantes de producdo e

distribuicdo de musica. Estas tecnologias vieram, em grande medida, reconfigurar a industria

O autor segue as normas do Acordo Ortografico da Lingua Portuguesa de 1990.
! Doravante referir-me-ei ao termo do-it-yourself usando o acrénimo.
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fonografica ao abrirem um vasto leque de possibilidades para musicos e editores chegarem a um
publico mais vasto, permitindo-lhes contornar a cadeia de intermediarios habituais, incluindo as
editoras tradicionais, as distribuidoras e o retalho, representado pelas grandes lojas fisicas de discos
(STRACHAN 2007; KRIBS 2016; DEN DRIJVER - HITTERS 2017; SCHWETTER 2019; KAITAJARVI-
TIEKSO 2020):

Os desenvolvimentos tecnologicos nos ltimos anos abriram muitas portas para os artistas DIY. Eles
podem ser descritos como musicos que desejam controlar os processos de producdo, promogao e
distribui¢do da sua musica. Normalmente, esses processos sdo mantidos separados das principais
gravadoras profissionais e das redes profissionais que as cercam. [...] A distribui¢do e, as vezes, as
vendas ocorrem dentro de estruturas de negdcios muito pequenas, com uma entrada minima de
recursos financeiros e humanos. Essas empresas sdo chamadas de micro-independentes (DEN DRIJVER

- HITTERS 2017, 18).

A desintermediacdo na edi¢do e distribuicdo de musica permitira aos musicos amadores a
construgdo de carreiras semiprofissionais, com maior ou menor sustentabilidade, assentes neste
modelo, no qual desenvolvem multiplas competéncias de edigdo, distribuicdo, agendamento de
concertos, autoassessoria de comunicagdo e elaboragdo do grafismo, entre outras (KRIBS 2016;
HAYNES - MARSHALL 2018; KAITAJARVI-TIEKSO 2020). Mais do que se limitar a um conjunto de
praticas facilitadas pelo acesso aos meios de produgdo, a no¢do de DIY nas culturas musicais
contemporaneas traduz-se na adesdo a um determinado ethos estruturante dessas praticas, onde os
agentes nelas envolvidos investem tempo e recursos para a construcao de carreiras semiprofissionais,
auténomas e periféricas em relagdo a um mainstream. Nesse percurso, a realizagdo pessoal pela
adesdo a determinados valores partilhados torna-se mais importante do que a recompensa financeira,
ndo se verificando necessariamente a conversao de um capital social e cultural em capital economico
que permita a estes atores aspirar a mais do que uma carreira, na medida do possivel, sustentavel
(ScoTtT 2012; BENNETT 2018; THREADGOLD 2018; cf. BOURDIEU 1997). As microeditoras do século
XXI que adotam este modo DIY mantém algumas caracteristicas das pequenas editoras independentes
das duas tultimas décadas do século passado, nomeadamente a estrutura pequena e flexivel, o
coletivismo como valor fundamental, traduzido na cooperagao entre agentes que partilham os mesmos
interesses e gostos, a informalidade nos contactos e a primazia do valor artistico sobre o valor
comercial da musica. Contudo, estdo, em comparacao com aquelas, mais libertas do jugo das grandes
editoras por nao dependerem destas para a distribuicdo (STRACHAN 2007; DEN DRIJVER - HITTERS
2017; NUNES 2018).

As caracteristicas das microeditoras do século XXI permitem que convoquemos em paralelo as

nogoes de campo de producio cultural de pequena escala de BOURDIEU (1983) e de mundos artisticos
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de BECKER (1982) para as enquadrar teoricamente. Se, por um lado, elas assumem as caracteristicas
do primeiro, ao legitimarem-se pela énfase nos valores da qualidade artistica em detrimento do valor
comercial do artista / musico, também assumem, por outro lado, as qualidades do segundo, pelos
processos vincados de colaboragdo em rede, que incluem associa¢des culturais, promotoras,
distribuidoras, espacos para concertos, fanzines e imprensa de nicho. Dai resulta uma relagéo
sinergética entre varios agentes com o mesmo fim de divulgacdo e valorizagdo de praticas musicais
de menor visibilidade (BECKER 1982; DEN DRIJVER - HITTERS 2017). Estas duas abordagens, que se
sobrepdem e complementam, tém sido feitas com atengao a certas praticas e universos musicais, como
sejam o do punk e do rock designado alternativo (LEE 1995; GUERRA 2013; KRIBS 2016) e sobretudo
a musica de danga electronica (HESMONDHALGH 1998; MCLEOD 2001; REITSAMER 2011; NUNES
2021). Contudo, no caso da musica popular de matriz rural a auséncia de estudos é notéria.> O seu
estudo no contexto portugués afigura-se pertinente pelo facto de estarmos a falar de um terreno com
determinadas caracteristicas distintas dos demais, nomeadamente pelo facto de a musica popular de
matriz rural, pela sua ligagcdo a questdes, por vezes politizadas, de identidade cultural e geografica
(tanto regional como nacional) assumir uma dimensdo de utilidade publica reconhecivel na sua
relagdo com organismos como camaras municipais e arquivos (CASTELO-BRANCO 2010). Esse
reconhecimento faz com que, em Portugal, a génese de editoras especializadas neste género aconteca
muitas vezes enquadrada num trabalho mais vasto levado a cabo por associagdes culturais com
estatuto de instituig@o de utilidade publica. Ao contrario de outros subcampos como o da musica de
danga electronica, em que a microedicdo € plenamente independente de apoios estatais, no caso da
musica popular e, dentro desta, no caso peculiar daquela que € categorizada como tradicional, o apoio
de entidades publicas, sejam cdmaras municipais ou organismos governamentais, sdo recorrentes e
importantes para a sua sustentabilidade, como este estudo ird documentar. Além desta dimensao, a
musica popular assume outras caracteristicas que tornam a sua edi¢do num objeto de estudo distinto
das demais areas de produgdo musical. O facto de estes editores trabalharem com repertorios musicais
que frequentemente s3o representados geograficamente torna-se estruturante das estratégias
editoriais, onde o local assume uma importancia ndo visivel em outros géneros musicais.

Importa, pois, compreender este universo como um subcampo de producdo de musica, uma vez
que, além da gravacdo, edicdo, distribuicdo de musica, integra também a participacdo de agentes
como associagdes culturais, produtores e programadores de espectaculos (concertos, feiras, festivais),
colecionadores, arquivistas, estudiosos, dentro e fora do meio académico, e divulgadores. Nesse
sentido, procuro neste artigo compreender a pequena edi¢do de musica popular a partir do estudo de

um conjunto de projetos editoriais. Considerando que os média e as industrias da musica sdo um dos

2 Salvaguardo aqui o artigo de SCHMIDT (2019).
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pilares da sustentabilidade de processos musicais (SCHIPPERS - GRANT 2016), este estudo parte das
seguintes questdes: quais sao € como operam as pequenas editoras em Portugal no dmbito da musica
popular de matriz rural; como a linha editorial dos diferentes editores reflete as transformagdes
ocorridas nas ultimas trés décadas dentro das proprias praticas musicais; quais os valores estruturantes
dessa agfo editorial, nomeadamente no que se refere a tensao «tradicdo» versus «criagdo»; em que
medida o caso das pequenas editoras de musica popular de matriz rural corrobora estudos recentes
atras identificados em torno do ethos DIY em universos de produgdo musical (SCOTT 2012;
HAENFLER 2017; BENNETT 2018; THREADGOLD 2018). O meu foco dirige-se as praticas e valores de
edi¢do que se desenvolvem neste universo particular, o qual, como referi atras, defino como um

subcampo dentro do campo mais vasto de produgdo musical em Portugal.

Clarificando as categorizacoes: Musica popular e musica tradicional

Neste estudo refiro-me a musica popular como uma categoria abrangente que inclui um conjunto de
praticas, géneros e estilos musicais associados a contextos rurais € a nogdo de «povo» e de «cultura
popular» (CASTELO-BRANCO - CIDRA 2010). Distingo-a, pois, do termo popular music, categorizacao
anglo-saxénica recorrentemente utilizada e reconhecida globalmente, para descrever a musica
popular de massas disseminada pelos média e apropriada a escala global e distinta de universos
musicais como o da musica erudita.’ O dominio da musica popular foi ao longo do século XX objeto
de (i) arquivo por sucessivos folcloristas e etnografos, entre outros coletores, cujas cole¢des t€m um
valor particular para os editores estudados neste artigo, como irei documentar; e foram também alvo
de (ii) processos de revitalizacao e criacdo musical, nomeadamente pelos designados Grupos Urbanos
de Recriacdo (LIMA 2000). A acdo das pequenas editoras em estudo neste artigo enquadra-se nesse
dominio abrangente da categoria «musica popular». Todavia, os editores que entrevistei utilizam
designagdes diferentes para esses dois ambitos, preferindo chamar «musica tradicional» ao primeiro
e «folk», «recriacdo» ou «musica de identidade» ao segundo. De modo a aproximar-me ao sentido
dado pelos meus interlocutores utilizarei os termos «musica tradicional» para me referir aos
repertorios coligidos junto de detentores de miisica de matriz rural e «musica popular» para referir as
«novas roupagens» ou as «abordagens mais rasgativas» criadas por musicos e grupos de musica a

partir dessas referéncias.’

3 Para uma discussdo em torno do conceito de popular music ler, por exemplo, Richard MIDDLETON (1990).

4 Estes termos — «novas roupagens» ou «abordagens mais rasgativas» — tém muito pouco consenso no meio académico.
Contudo, sdo matriciais no contexto em estudo, definindo muito claramente universos distintos nos discursos dos meus
interlocutores. Importa por isso procurar defini-los o mais claramente possivel. A metafora «novas roupagens» enfatiza
nas suas palavras a acdo de vestir a melodia tradicional através da inclusdo, por exemplo, de novos instrumentos, ritmos
e/ou harmonias. Esta categoria estd proxima do que noutros dominios da musica ¢ referido como arranjo, ou seja, «o
trabalho de instrumentag@o e composi¢do sobre material musical existente, referindo-se normalmente a elaborag@o do
acompanhamento instrumental ou vocal de uma melodia ou cangdo» (TiLLy 2010, 72). Por sua vez, a expressdao
«abordagens mais rasgativas» coexiste ao lado de designagdes como «musicas de identidade», «fusdo», «nova musica
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Definicao da amostra e métodos de pesquisa

Neste estudo comecei por fazer o mapeamento das pequenas editoras em atividade em 2021 a partir
dos seguintes critérios: estrutura da editora (uma a quatro pessoas) e nimero de copias por edigdo
(excluindo aquelas que com alguma frequéncia excedam mil exemplares). Na selecdo das editoras
que compdem a amostra privilegiei aquelas que (i) tém um vasto catalogo de edi¢des, (ii) tém presenca
nas redes sociais, (iii) e/ou sdo reconhecidas pelos pares. A duragdo do tempo de atividade das editoras
foi outro critério seguido. Através da observacdo do website oficial e de paginas nas redes sociais ¢
do contacto com agentes dentro deste subcampo foi possivel selecionar um conjunto de editoras,
algumas ja com um vasto catalogo de edigdes e outras, sobretudo as mais recentes, com
reconhecimento dos pares e presenca nas redes sociais, ainda que com um niimero de edi¢des mais
modesto. Realizei entrevistas semidirigidas aos editores a partir de um conjunto de temas previamente
definidos: historial, linha editorial (praticas e valores presentes), formatos de edigdo, distribuicao,
relagdo com os meios de comunicagdo e sinergias com outras estruturas dentro do mesmo subcampo.
Face as condicionantes provocadas pela pandemia Covid-19, reformulei a pesquisa e investi nos
contactos a distancia. Nesse contexto, realizei também uma mesa-redonda via Zoom com alguns dos
editores que integram a amostra, onde foi possivel observar e registar um debate em torno dos temas
anteriormente explorados nas entrevistas.” Tal metodologia ampliou o didlogo em que esta
investigacdo se apoiou, ao proporcionar a interagdo entre diferentes editores. A informacédo recolhida
foi complementada com a observagdo e analise dos sifes oficiais e paginas em redes sociais das

editoras e associagdes que as integram.

As linhas editoriais das pequenas editoras: entre «recolhas» e «recriacao»
As linhas editoriais nestas pequenas editoras constituem um bom indicador dos valores (estéticos,
ideologicos, profissionais) que norteiam a sua edi¢do de musica popular. Tal torna-se particularmente
relevante no contexto recente de diminuigdo de importancia do fonograma em formato fisico, em que
as escolhas do que deve ser editado t&ém de obedecer a critérios mais estreitos embora mantendo um
equilibrio entre o que pode ser comercialmente viavel e o que, pelo seu valor artistico ou historico e
musicologico, merece ser divulgado (NUNES 2018).

Com a colaboragdo dos editores de musica procurei definir essas escolhas e perceber as principais
diferengas entre elas. Numa primeira analise, evidenciaram-se dois grupos de editoras com diferengas

entre si, um emergente na década de 1990 e o outro j& no século XX. Dentro do primeiro grupo, inclui

tradicional» ou «vanguarda do folk». S@o termos usados para referir, por exemplo, criagdes musicais que juntam
tecnologia MIDI com repertorios tradicionais. Estas composigdes apesar de terem como ponto de partida musicas
tradicionais dialogam com uma pluralidade de referéncias e estilos musicais nas suas composicdes.

«A Musica Tradicional Gravada: a conversa com editores independentes», mesa-redonda, via Zoom, 28 de janeiro de
2021, disponivel em <https://www.ua.pt/pt/noticias/4/65456>.
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as editoras Xarabanda,® Tradisom,” Acor,® Sons da Terra’ e no segundo grupo inclui a

d’Euridice/d’Orfeu,'” a Sons Vadios'' e a Repasseado.'

«N2o € s0 o trabalho de campo que ¢é importante editar»: Xarabanda, Tradisom, A¢or
e Sons da Terra

As edigdes da Xarabanda obedecem, nas palavras do seu editor, Rui Camacho, a uma postura de
compromisso entre o que diz ser o respeito pela tradicdo e a sua renovacdo. A condigdo particular
desta editora — integrada numa associagdo da qual faz parte um grupo de musica com a mesma
designacao — facilita a permeabilidade dessas duas dimensoes: edigdo de registos sonoros de musica
tradicional da Madeira coligidos por elementos da associagao junto dos proprios detentores dessas
tradigdes; e edi¢do de arranjos feitos a partir desse repertorio elaborados pelo proprio grupo

Xarabanda:

Trabalhar de forma a preservar todas estas caracteristicas sem as destruir, mas renova-las para que

seja aceite [...] Se a musica se mantém tal como ela ¢ ndo atrai porque as pessoas nao tém capacidade

Editora madeirense ligada a associagdo musical e cultural sem fins lucrativos, com 0 mesmo nome, fundada em 1990 por
um coletivo de musicos anteriormente pertencentes ao grupo de intervengdo cultural Algozes. Segundo a informagao
disponivel no site oficial da associag@o, a Xarabanda tem como objetivos promover a investiga¢cdo no dominio da cultura
tradicional, a recolha e divulgagdo da musica tradicional madeirense e o ensino dos cordofones regionais da tradigao
popular, bem como ac¢des de formagdo e sensibilizagdo sobre musica popular e tradicional regional. (site oficial em
<https://xarabanda.pt/>).

Editora fundada em 1992 em Macau pelo colecionador e radialista Jos¢é Mogas, especializada na edi¢do de discos, mas
também de filmes e livros, de musica popular portuguesa. De acordo com a informagao no site oficial, a Tradisom foi
criada com o proposito de captar e divulgar as tradigdes musicais portuguesas, nao s6 em Portugal, mas também nos locais
onde a presenga e as influéncias musicais dos portugueses se fazem sentir (site oficial em <https://tradisom.com>). O
catalogo da Tradisom inclui cerca de duzentos itens entre discos, DVD, livros e edigdes especiais. O website da editora
organiza os conteudos em diferentes categorias. A categoria com um niimero maior de edi¢des designa-se «Tradicional»
(77). Segue-se o «Fado» (33 edigdes), «Popular» (14) e «Classica» (14).

Editora sediada em Sdo Mamede de Infesta, fundada em 1996 pelo professor de musica Emiliano Toste. Dedica--se a
producdo e edi¢do de musica tradicional com énfase, ndo exclusivo, na musica da Regido Autonoma dos Agores,
estendendo também o seu catdlogo de edigdes a bandas filarmoénicas e a musica classica (site oficial em
<https://www.emilianotoste.pt>).

Editora integrada no Centro de Musica Tradicional Sons da Terra, sediado em Sendim, Tras-os-Montes, dirigido pelo
divulgador, promotor e editor Mario Correia. Fundada em 1998, inicialmente especializada em registos sonoros e
videograficos de tradi¢des de gaitas de foles nas areas de Tras-os-Montes e Coimbra e também de cantos tradicionais do
Norte de Portugal (TILLY - PASSINHAS 2010).

10 A D’Euridice ¢ um selo de edigdo da D’Orfeu, associagio cultural sem fins lucrativos criada em Agueda em 1995 por
quatro irmaos musicos com o objetivo de dinamizar actividades culturais através da musica e da sua relagdo com todas
as outras formas de expressdo. Foi criada posteriormente, em 2002, como brago editorial da d’Orfeu, em resultado da
actividade criativa da Associacdo e perante a necessidade de a materializar e promover os artistas que representa (site
oficial em <https://dorfeu.pt/edicao/>).

! Editora que integra a cooperativa cultural Sons Vadios com sede na Nazaré, criada em 2014. Segundo o website a editora
foi criada para divulgar projetos musicais na area da musica tradicional e da musica folk (site oficial em
<https://www.sonsvadios.pt>).

12 A Repasseado é uma editora e produtora de concertos criada em 2019 pelos muisicos Vasco Ribeiro Casais e Joana Negrdo
com o propdsito de agregar uma comunidade de artistas da vanguarda da musica portuguesa. Aposta também na realizagdo
de projetos educativos envolvendo comunidades locais e no agenciamento e gestdo dos seus artistas (site oficial em
<www.repasseado.pt>).
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de compreensdo. Como ¢ que vamos atrair publico para gostar do trabalho que fazemos? E sempre

através da renovagdo, mas sem destruir totalmente. (entrevista CAMACHO 2021)

Todas as edi¢des da associagdo, dos registos sonoros de campo aos arranjos feitos pela banda
que a representa, tém tido o apoio da Dire¢do Regional da Cultura da Madeira, sendo patrocinadas
também pela Secretaria Regional do Turismo e Cultura.

Por sua vez, na Tradisom ha um grande enfoque na edicdo de registos sonoros e filmograficos de
musica tradicional, onde se incluem, por exemplo, registos sonoros realizados por Armando Leca' no
Alentejo, entre 1939 e 1940 (PESTANA 2015), ou a reedigdo parcial da filmografia de Michel
Giacometti,'* difundida pela RTP entre 1971 e 1974 (GIACOMETTI 2010). Esta linha também
compreende a edicdo de registos sonoros coligidos junto de detentores da tradi¢do por etnografos
contemporaneos, destacando-se aqui a figura de José Alberto Sardinha, ¢ a edigdo de colegdes de
registos sonoros historicos representativos da didspora portuguesa, onde se inclui 4 viagem dos sons,
coordenada pela etnomusicéloga Susana Sardo.'” Sendo a edicdo de arquivos e colegdes de musica
tradicional e o fado a principal marca identitaria da Tradisom, ndo ¢ de somenos importancia a edi¢do
de projetos originais de musica popular como os de Julio Pereira, Brigada Vitor Jara, Pedro Caldeira
Cabral e mais recentemente José Afonso e Zeca Medeiros, entre outros. A presenga destes nomes,
alguns ja com um estatuto importante na musica portuguesa, representa o lado mais comercial da

editora, ainda que o gosto pessoal se mantenha como um critério importante nas escolhas de José Mocgas:

A linha editorial mais importante ¢ a de descobrir coisas de arquivo [...] A minha ideia ¢ sempre
procurar o que esta esquecido e trazer a luz do dia. Depois claro que tenho as outras coisas, enfim,
que sdo digamos a parte comercial, a parte que no fundo sustenta a editora [...] Mas claro que ndo
consigo dizer ndo as pessoas e este ano vou editar um disco muito interessante do Zeca Medeiros que
¢ para mim um homem genial, ndo sei o que ¢ que vai vender mas vai-me dar gozo fazer, pronto, ¢
mais nessa base dos amigos ¢ das coisas que eu gosto, ou seja, ha coisas que eu sei que posso ganhar
dinheiro e outras fago porque me apetece fazer e porque gosto e porque acho que ¢ importante fazer.

(entrevista MOCAS 2020)

O trajeto editorial da Tradisom tem-se desenvolvido, pois, entre a perce¢do de um terreno

especifico (a musica portuguesa, com particular destaque a musica de matriz rural), a valorizagdo de

13 Pseudénimo de Armando Lopes, compositor, folclorista e etnomusicologo (n. Lega da Palmeira, 9 de agosto de 1891, f.
Vila Nova de Gaia, 21 de janeiro de 1977).

14 Etnologo e coletor corso que fez importantes recolhas etno-musicais em Portugal (n. Ajaccio, Cérsega, 8 de janeiro de
1929; f. Faro, 24 de novembro de 1990).

15 Colegao coordenada sob o patrocinio da Comissdo Nacional para as Comemoragdes dos Descobrimentos Portugueses e
Expo98 «Viagem dos Sons: 12 CDs sobre musica em territorios pos-coloniais de matriz portuguesa» (Tradisom 1998).
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conteudos silenciados pela obsolescéncia dos materiais de registo («procurar o que esta esquecido e
trazer a luz do dia»), o gosto pessoal («faco porque me apetece fazer e porque gosto») e as apostas que
considera comercialmente viaveis («coisas que eu sei que posso ganhar dinheiro»). José Mogas assegura
a sustentabilidade da editora num equilibrio entre os referidos projetos comerciais e aqueles mais
proximos do seu gosto pessoal.'® Nao obstante a prevaléncia da autosustentabilidade proporcionada
pelo retorno da venda de discos, a Tradisom tem também no seu historial algumas edi¢des com
financiamento externo como foi o caso, por exemplo, dos anteriormente referidos registos sonoros de
Armando Lega, cuja edicdo teve financiamento pela Fundagio para a Ciéncia e Tecnologia.

O aspeto mais relevante na linha editorial recente da Tradisom reside na aposta na exclusividade
como um valor preponderante na edicdo de musica. Face ao contexto adverso, reportado pelos
editores, de quebra de vendas de fonogramas, a Tradisom tem restringido a edi¢@o a projetos com
edigdes exclusivas e numeradas. O exemplo mais eloquente desta aposta ¢ a edicdo recente do
LP/2xCD/Livro de concertos inéditos de José Afonso.'” A aten¢do ao cuidado grafico e a edi¢io em
formato multimédia, com a inclusdo de livreto informativo ¢ DVD ja era uma pratica corrente da
editora. Contudo, com esta edi¢do recente a ideia de exclusividade adquire uma importancia ainda

maior na estratégia da editora:

E pa aquilo teve um impacto incrivel! Um livro caro que esteve no mercado a venda a 60 euros e os
5000 exemplares voaram, desapareceram em seis meses € ¢ uma edicdo numerada e ndo reeditavel.
Isso teve um impacto muito grande no publico e eu percebi que se me dedicar a esse tipo de edigdes
mais exclusivas de coisas menos faceis de encontrar, edigdes limitadas, ha uma procura enorme, ndo
ficam stocks no meu armazém. [...] Neste momento a minha ideia ¢ editar coisas muito exclusivas e

que vao ter algum impacto. (entr. MOCAS 2020)

Tal aposta ¢ permeada pelo reconhecimento mutuo entre a editora, ja com créditos amplamente
firmados na edi¢cdo de musica popular, e o seu publico fidelizado, que José Mogas identifica pelas
redes sociais da editora como sendo de uma faixa etaria acima dos cinquenta anos, com um nivel de
conhecimento elevado e gosto pessoal por esta area de produgio musical. E este reconhecimento
mutuo que permite a editora captar este nicho de mercado através desta estratégia de diferenciagio

do objeto fonografico.

16 Tal estd em consondncia com o que Haynes nos diz num estudo sobre os intermediarios no universo da world music: «O mais
notavel ¢ a indefini¢do da linha entre o gosto pessoal e o julgamento profissional, ou melhor, entre lazer e trabalho. A musica
¢ claramente a fonte de indefinicdo entre trabalho e lazer no contexto da world music, pois ndo ¢ apenas de extrema
importancia no seu [dos intermediarios] trabalho como criticos de muisica ou produtores musicais, mas também ¢ fundamental
para as suas atividades de lazer como consumidor/ouvinte ou como amador de musica. Tal reflete um aspecto da sua
identificagdo politica, bem como os seus interesses intelectuais» (HAYNES 2005, 368). Ou seja, o gosto pessoal ¢
sobreponivel com a ideologia profissional do intermedidrio, neste caso o editor de musica, dentro deste universo peculiar.

17 José Afonso ao Vivo, LP+2xCD+Livro. Edigdo especial e numerada, Tradisom 2019.
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A Sons da Terra, por outro lado, divide o seu trabalho entre a edigdo de registos sonoros de
musica tradicional coligidos por Mario Correia e o filho, Daniel Correia, sobretudo no Centro e Norte
de Portugal, e a edigdo de projetos originais de musicos que criam a partir desse universo musical.
Para demarcar bem estas duas areas a editora tem duas etiquetas: a Sons da Terra Mario Correia que
tem editados cerca de cento e vinte discos de registos sonoros resultantes do trabalho de campo de
Mario Correia e a Sons da Terra Outros Projectos dedicada a novos projetos em torno da musica

tradicional que Mario Correia considera criativos:

Porque a partir de certa altura ha gente que cria, que produz que ¢é preciso meter em estidio porque
nao ¢ s6 trabalho de campo e que ¢ importante editar. Mesmo dentro dos novos gaiteiros ha projetos
novos ¢ contemporaneos. Houve uma altura em que se registou um grito de revolta contra o
predominio das gaitas de foles no Nordeste Transmontano ¢ eu chamei a aten¢ao para as flautas
pastoris, para os tamborileiros e entdo dois tocadores velhos e dois novos criaram um grupo das fraitas
(fraitas ¢ flautas em mirandés). Esse ¢ um trabalho que eles vao elaborar e que eu meto em estudio,

que ja ndo ¢ uma recolha de campo. (entrevista CORREIA 2020)

Entre a preservacdo de registos para memoria futura e a divulgacdo de artistas que renovam a
musica tradicional, a Sons da Terra gere, na edigdo de discos, o seu duplo estatuto de entidade
associativa (Centro de Musica Tradicional Sons da Terra) e editora comercial (Sons da Terra, Lda.),
embora bastante focada na inovagdo e originalidade em detrimento do nimero de vendas, o qual ¢é
residual. Esse duplo estatuto permite-lhe aceder a programas de financiamento da cultura e das artes

especificos:

Comego a gravar os velhos Gaiteiros e tenho a sorte de em Mirandela o primeiro disco que eu edito
de um gaiteiro, o Ezequiel dos Santos, a cdmara compra-me os discos numa quantidade de 3000 a
4000 e vejo futuro nisto e criei a editora Sons da Terra. A partir dai comecei a fazer as edi¢des, tiveram
sempre apoios das cAmaras locais, do INATEL e da DGArtes. Durante muitos anos fui muito apoiado
pela DGArtes (até 2015, depois deixei de concorrer). Atualmente ¢ fundamental o protocolo assinado

com a Fundagdo INATEL em 2019. (entr. CORREIA 2020)

O catalogo da editora Acgor distingue-se pela amplitude de géneros e estilos musicais, os quais
vao desde a musica tradicional coligida pelo proprio editor, passando pelo registo e edicdo de bandas
filarmonicas, tunas académicas e pela concecdo e edicao de coletidneas de grupos de folclore. Apesar
desta abrangéncia, ha um foco claro na edigdo de musica tradicional dos Acores, sobretudo a partir
de registos sonoros efetuados por Emiliano Toste junto de detentores da tradigdo local, em finais do

século XX. Este compromisso justifica os apoios que tem merecido por parte de organismos publicos
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dos Agores, nomeadamente a Diregdo Regional de Cultura dos Agores.'® Paralelamente, Emiliano
Toste dedica-se ao registo em estudio de grupos folcloricos formalmente instituidos e de bandas e
grupos portugueses que atuam no dominio da chamada world music. A Acgor, nas suas palavras,

compreende também um repertorio que define como «musica de expressao atlanticay.

Eu ndo gostaria muito de me cingir apenas a esta area [musica tradicional] que foi surgindo por
ineréncia natural, por gosto natural, mas ao mesmo tempo cheguei também a ter aqui uma fase
proficua naquilo que eu chamo «musica de expressdo Atlantica» em vez de a considerar de expressao
portuguesa. Quando digo expressdo Atlantica, refiro grupos na area folk que aconteceram aqui na
década de noventa e em que tive alguma responsabilidade. Cheguei a editar alguns grupos nessa area,

os quais foram beber a sua influéncia as musicas do mundo (entrevista TOSTE 2020)

«Na vanguarda do folk»: D’Euridice / d’Orfeu, Sons Vadios e Repasseado

As linhas editoriais de editoras mais recentes como a d’Euridice/d’Orfeu, a Sons Vadios e a
Repasseado revelam uma intengao de dar visibilidade a criagdes contemporaneas da musica popular,
privilegiando a edi¢ao de projetos criativos em torno de musicas tradicionais de Portugal, dando-lhes
novos arranjos ou integrando estilos e repertorios de musicas tradicionais de outros paises.

A d’Euridice, editora da Associacdo d’Orfeu, dedica-se a divulgacdo de arranjos ou musicas
originais feitas por grupos com atividade nos festivais das chamadas musica «folk» e «world music».
Esta op¢do esta em sintonia com o proprio programa de agdo da associagdo que acolhe esta editora.
Refiro-me a d’Orfeu, a associagdo que organiza anualmente festivais de musica como o Festim,
dinamiza com regularidade oficinas de musica tradicional e promove a criacdo de grupos como o
Toques do Caramulo. O Toques do Caramulo € um grupo que faz arranjos a partir de temas da musica
tradicional e conta ja com trés discos editados pela d’Euridice. Luis Fernandes explicita assim a

politica da associagdo d’Orfeu:

Nos anos noventa ha uma atengdo ao mundo, a nossa musica como musica do mundo. Portugal
comega a organizar-se € a ter festivais de musicas do mundo. A D’Orfeu nasce nesse contexto, a dar
uma aten¢ao nova a musica tradicional e a querer acolher outras propostas e influéncias para com isso
enriquecer o trabalho de aprendizagem dos instrumentos tradicionais, enriquecer a criagdo ¢ a
fidelizacdo de um publico cultural ndo s6 refém da cultura popular dos ranchos e das bandas a que
Agueda estava confinada. Ao nivel criativo, aquilo que fazemos (por exemplo, no grupo Toques do
Caramulo) ¢ a reutilizagdo do patriménio musical local com visdo mais moderna, arranjos

contemporaneos num continuo ciclo de inovagdo: ha cem anos essas musicas também sofreram essas

18 O espolio de cinquenta € um CD com o titulo «A Musica Regional Agoriana», recolhido entre 1978 ¢ 2017, foi doado em
2017 a Direcao Regional de Cultura dos Agores.
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evolugdes, ndo somos intérpretes de uma cristalizagdo, mas sim de uma evolugdo desse patrimoénio.
O tradicional ¢ meramente a inspiragdo, o que esta cristalizado sdo os instrumentos, depois podemos
fazer o queremos com eles, podemos tocar rock com um cavaquinho, os proprios instrumentos podem
ser objeto de evolucdo. Tal como acontece nas nossas oficinas podem ser reciclados e ser objeto de

uma nova criatividade na construgdo. (entrevista FERNANDES 2015)

Ao ser um brago editorial da d’Orfeu, a d’Euridice beneficia tanto dos apoios financeiros que esta
obtém como seja, por exemplo, o apoio sustentado da DGArtes, como das suas redes institucionais,
nomeadamente com a Universidade de Aveiro, através da cedéncia dos seus estudios e equipamentos

técnicos para gravacao. Sobre a d’Euridice Luis Fernandes sustenta que:

Nao ¢ uma editora, ¢ um braco editorial, ¢ uma ferramenta de suporte editorial ao trabalho criativo
desenvolvido pela casa [associagdo d’Orfeu]. Os espetaculos proprios, as criagdes, tém o seu suporte
documental em disco que ¢ com esse selo. Nao temos de recorrer a uma editora, mas também ndo somos
uma editora que faga disso o seu foco de intervencdo, resume-se as edigdes da casa. Pontualmente
coeditamos algum disco nesta matriz da nova musica tradicional de outros artistas como a Celina da
Piedade ou o disco dos Gaiteiros de Lisboa. Faltava s6 editar e foi a d’Euridice a fazé-lo. A muisica ¢
que nos leva mais a questdo editorial. Um exemplo: o Burburino ¢ um livio com musica original,
livro/cd, uma histdria infantil de uma escritora conterrnea. Esse livro resulta de um espetaculo de
marionetas, uma criacdo teatral ¢ ai foi a edicdo que contaminou a criagdo, mas por vezes ¢ ao
contrario. Nao ¢ possivel definir com clareza os critérios editoriais da d’Euridice porque nao é s6 uma
area de intervengdo, é uma ferramenta. E um processo aberto porque ainda este ano editou um livro de
poesia e prosa que nada tem a ver com musica. E uma forma associativa, pode servir para abrir mais ou

disponibilizar o que, de outra forma, ndo teria vindo ao publico. (entr. FERNANDES 2015)

A Sons Vadios, por seu lado, ¢ uma editora integrada numa cooperativa que se dedica ndo apenas
a criagdo e edigdo de musica mas também a producdo de espetaculos e assessoria de imprensa de
artistas. Enquanto a d’Euridice beneficia do enquadramento institucional da associagdo d’Orfeu, a
Sons Vadios enfrenta quadros de financiamento da cultura que nio sdo tdo compativeis com a sua
dindmica particular, a qual ndo compreende uma planificacdo de médio-longo prazo. Segundo Sara
Vidal, a Sons Vadios ndo se candidata a esses fundos quando implicam um plano de realizagdo
continuo, ao longo de dois anos. Ja os programas pontuais de apoio oferecidos pela Gestdo de Direitos

dos Artistas (GDA) configuram-se mais ajustados ao perfil da cooperativa.

Nunca nos chegamos a candidatar. [...] Sio acordos plurianuais, implicam um acordo com o
municipio que nds nunca chegamos a fazer. Temos uma candidatura precisamente para a edi¢ao de

um disco que saira este ano, tem que ser langado este ano porque tem o apoio da GDA, portanto da
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entidade que gere os direitos conexos, mas fizemos uma candidatura de apoio a edigdo discografica
da DGArtes. Mas ainda estamos a espera do resultado, portanto ¢ um apoio direcionado para a edigdo
e ndo para a estrutura. Neste momento ¢ uma estrutura independente sem qualquer tipo de apoio. O
seu rendimento ¢ do trabalho que gera, que neste momento ¢ a venda de concertos e ¢ a venda de

discos. (entrevista VIDAL 2020)

A Sons Vadios nasceu com o proposito de autoedigdo de projetos musicais de pequenos coletivos,
passando posteriormente a acolher projetos similares de outros grupos ou artistas individuais. O valor
da criatividade versus tradicao ¢ também distinguido pela editora. Para explicitar esse alcance, Sara

Vidal da como exemplo o disco Cantos da Quaresma:

Se fores analisar 0 nosso catalogo encontras por exemplo um disco de cantos da Quaresma [...] que é
uma recolha de musicas de Quaresma, mas depois vamos adapta-las a nossa formagao enquanto dueto
¢ aos instrumentos que nds tocamos, portanto nao deixa de ser musica tradicional, mas que € recriada a
nossa maneira. Portanto a nossa linha editorial passa por ai, por uma recriagdo sobre a musica tradicional,

ndo ¢ musica no seu estado puro e duro, ndo vamos editar recolhas tradicionais. (entr. VIDAL 2020)

O dialogo entre passado (tradi¢des) e presente e entre musicas tradicionais de diferentes paises
parece ser o principal critério destas editoras. A Repasseado, com uma existéncia muito recente e
agregando a edicao de musicos da editora o agenciamento de musicos e organizagdo de espetaculos,
segue pela mesma linha editorial entre o que dizem ser uma «identidade portuguesa» vincada e a

inovagdo na abordagem a musica popular:

Com a Repasseado ¢ que nds estamos a pensar ja ter uma linha editorial na questdo das musicas de
identidade, mas que tenha uma abordagem mais rasgativa e contemporanea. A ideia ¢ essa, ¢ ter uma
linha para o folk que pode ndo ser so6 folk, mas principalmente coisas que tenham a identidade
portuguesa muito vincada e que ndo seja um bocado aquilo que toda a gente ja fez. Por exemplo, ha
muitos discos a serem editados que sdo bons e sdo muito giros, mas acabam por ser o reviver do que
o Fausto ja fez, o que o Sérgio Godinho ja fez, ou o que o Zeca Afonso ja fez e a ideia € projetos que
sejam realmente diferentes que estejam ali na frente, na vanguarda do folk ou na vanguarda das

musicas de identidade. (entrevista CASAIS 2020b)

A Repasseado alarga o seu publico-alvo ao investir também em projetos que potenciam, por

exemplo, uma finalidade didatica destinada a professores de musica:

Nos temos um projeto agora em cima da mesa que estamos a fazer que se designa Seiva. Alude a

seiva da arvore que € basicamente fazer as musicas de tradi¢ao oral, mas mais pensadas para o publico
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mais novo. [...] A ideia ¢é ter um livro com as musicas também para servir de apoio pedagogico,
partituras escritas em formato digital, acessiveis através de um /ink para os professores poderem
depois meter as musicas com voz ¢ sem voz [...] poderem cantar as musicas nas aulas [...] a ideia é
fazer um concerto para os miudos na escola em que nos levamos som, luzes, fumo, fazemos umas
musicas em conjunto com os mitdos e ligamos as nossas tradi¢oes desta maneira. Esse projeto foi

financiado pela DGArtes. (entr. CASAIS 2020b)

Vemos, assim, alguma convergéncia entre as editoras estudadas no sentido de valorizarem a
abertura a renovacao da musica tradicional. No entanto, também ficam explicitas as diferencas entre
as editoras com mais tempo de existéncia, como a Xarabanda, Tradisom, a Agor, a Sons da Terra, ¢
mais recentes, como a d’Euridice, Sons Vadios, Repasseado. Para as primeiras, a edigdo de musica
tradicional coligida junto de detentores da tradi¢ao (sobretudo no formato de registo sonoro) continua
a ser uma marca forte na linha editorial pelo reconhecimento que esse trabalho traz sobretudo junto
de entidades publicas ligadas a educacdo e a cultura, sejam camaras municipais, governos regionais
(no caso da Xarabanda) ou organismos estatais de apoio as artes e a cultura como a DGArtes. E o
reconhecimento deste trabalho de trazer ao conhecimento do publico as tradigdes musicais
portuguesas que permite a estas editoras o investimento em projetos musicais originais, de renovacao
dessas tradi¢des. Ja nas editoras mais recentes a énfase estd no que dizem ser a «recriagdo» da musica
tradicional. Estas editoras ndo evidenciam o mesmo interesse pela edicdo de registos sonoros de
musica tradicional, valorizando mais a autoedi¢@o. Os editores do segundo grupo sao eles proprios
musicos, performers e compositores, chegando a edi¢ao de musica popular ndo através dos registos
sonoros historicos, mas de um trajeto que passou pela aprendizagem de guitarra classica e pela pratica
de outros géneros musicais como o punk-rock e o metal, no caso de Vasco Casais, e pela experiéncia
em associagOes culturais que promovem abordagens mais inovadoras da musica tradicional como a

d’Orfeu, no caso de Sara Vidal.

Formatos e distribuicao

As opcdes anivel dos formatos e da distribui¢do da musica editada requerem atencao pela reconhecida
quebra de vendas em formato fisico nas duas tltimas décadas."® Por outro lado, o surgimento de novas
plataformas digitais que vieram facilitar a distribuicdo de musica, livrando-a da teia burocratica de
estruturas rigidas e hierarquizadas (temporal e espacialmente) que caracterizou as editoras ao longo
de décadas, ¢ um aspecto central na edigdo de musica no século XXI. No caso das editoras que estudei
o suporte fisico em formato CD continua, contudo, a ser o formato privilegiado, sendo as vendas em

suporte digital residuais. A permanéncia do formato CD ¢ alias um aspecto que distingue as editoras

19 De acordo com a Associagio Fonografica Portuguesa, nimeros de mercado desde 2002, AFP.
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dentro deste subcampo das pequenas editoras em outros géneros (NUNES 2018). Além da
permanéncia do formato CD, contrariando a tendéncia crescente para a desmaterializacdo dos

suportes musicais, acresce um investimento, financeiro e simbolico, na identidade grafica:

Apostamos sempre em ter um CD de corti¢a, um CD de madeira, uma caixa de madeira, depois tens
0 booklet de um lado e tens o CD do outro. A ideia era ter assim edigdes mais cuidadas graficamente
com uma propria textura. Isto ¢ um objeto que apetece ter [...] O ltimo de Dazkarieh ¢ uma coisa
mais simples, uma coisa normal, s6 tipo cartdo, mas também ¢ um papel diferente dos outros digipacks
e depois, por exemplo, agora com Omiri, o Ultimo disco [...] ¢ um livro, tem alguns textos a
contextualizar, tens um texto do Domingos Morais,?° tens um texto meu, um texto do meu manager,
tens fotografias e depois tens as letras e as musicas e tens os grupos todos que participaram, que andei
a fazer recolha e tenho um texto sobre cada grupo. Acaba por contextualizar, acaba por ser um

documento. (entr. CASAIS 2020b)

A aposta neste formato surge como garante de uma identidade forte que extravasa a miisica para se
estender a um lado estético, manifesto sobretudo no grafismo das capas. O investimento financeiro
maior no grafismo, sem que isso signifique um retorno pelas vendas, ¢ um atributo tipico do campo de
produgao artistica em pequena escala, no qual os critérios simbolicos sdo mais importantes do que os
economicos (traduziveis nas vendas de fonogramas). Tal surge em contraponto ao que sucede nas
grandes editoras, onde as margens de lucro sdo muito maiores com custos de produgdo mais baixos. A
criacdo de uma identidade forte que passa nao apenas pela linha editorial mas também pela imagem
presente através do arrojo grafico das edi¢cdes é uma estratégia importante para o reconhecimento destas

editoras. Tal estratégia de demarcagdo € muitas vezes tomada por um envolvimento afetivo na edicao.

As pequenas estruturas, pelo menos quase todas as que eu conhego, apesar de quererem fazer uma
coisa sustentavel em termos de dinheiro estdo muito apaixonadas pelo que fazem [...] e entdo eles
tém muito amor nas edi¢des, as edi¢des estdo mais cuidadas, acho que tem mais a ver com isso do

que até com o querer destacar-se. (entr. CASAIS 2020b)

A distribui¢@o na Sons Vadios e na Repasseado ¢ repensada para dar resposta, por um lado, a
crise do sector discografico e suas repercussdes no grande retalho e, por outro, & pouca receptividade,
seja dos principais canais promocionais (radio e imprensa escrita), seja das lojas de discos, para estas
abordagens mais renovadoras da musica popular. Sendo que o formato fisico em CD se mantém como

o principal suporte face a residualidade das vendas digitais, as vendas em concertos sdo de enorme

20 Etnomusicologo, presidente da Assembleia Geral do MOVEA (Movimento Portugués de Intervengdo Artistica e
Educagido pela Arte) e Membro do Conselho Consultivo da Associagdo José¢ Afonso.
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importancia ¢ 0 momento em que mais claramente se coloca em evidéncia uma articulagdo entre a
edigdo de discos e o agendamento e producdo de concertos dentro da editora ou da associagdo que a
integra. Contudo, as vendas em concertos sdo complementadas com a venda a camaras municipais,
em pequenas lojas e em associagdes, bem como a consignagdo em grandes superficies como a FNAC.
A venda direta também acontece em organizagdes como a Associacdo José Afonso, no caso da Sons
da Terra; e através do site oficial e das redes sociais nos casos da Tradisom e da Xarabanda. No
entanto, nestas editoras, em razao do seu maior reconhecimento que advém da divulgagao de recolhas
de musica tradicional, existe uma parte significativa das vendas que ¢ assegurada pelas compras
institucionais. Entre os compradores destacam-se as cdmaras municipais (na ordem dos 200-300 de
um total de 500 exemplares no caso da Sons da Terra) e entidades como o INATEL (500 exemplares

da recente edi¢ao de José Afonso no caso da Tradisom).

Novos modelos de negocio: A edicio como estratégia de comunicacio e divulgacio

Estas editoras caracterizam-se por procurar novas formas de organizagao, onde a edi¢do deixa de ser
um fim ou a atividade principal para se complementar com outras atividades relacionadas com a
divulgacdo de musica. De forma bem mais acentuada do que sucedia nas editoras independentes do
ultimo quarto do século passado, estas novas editoras desenvolvem a atividade editorial como uma
estratégia de divulgacdo de musica integrada num conjunto mais vasto de atividades que se articulam
com o mesmo fim. Estas incluem, entre outras, a programacao e producgao de espetaculos, a gestao de
artistas e a assessoria de imprensa. A ideia da edi¢@o de discos como uma ferramenta comunicacional

ganha forma no discurso dos editores:

[A editora] ¢ uma ferramenta de suporte editorial ao trabalho criativo desenvolvido pela casa
[associacao d’Orfeul]. [...] O proprio facto de editarmos discos ¢ um processo de comunicagao, sendo
mais facil de conseguir tempo de antena na imprensa. Porque com o disco vem uma critica ao disco,
de outra forma este trabalho editorial nio teria esta vertente comunicacional também. E editorial mas

também ¢ comunicacional. (entr. FERNANDES 2015)

Se em editoras com elevado reconhecimento dentro do meio, como ¢ o caso da Sons da Terra, da
d’Euridice/d’Orfeu ou a Xarabanda, a complementaridade acontece com as atividades da associacao
da qual fazem parte, no caso de editoras recentes, como a Sons Vadios e a Repasseado, a opcao ¢ um

modelo proximo dos contratos de 360 graus®' em que a editora assume as fungdes de edicdo,

21 Na industria musical recente, um contrato a 360 graus entre um artista ¢ a sua editora significa que a editora concorda em
fornecer apoio financeiro e de outro tipo, incluindo apoio no marketing, promogao, agendamento e outras areas. Em
retorno o artista concorda em dar a editora uma quota parte do retorno das vendas, do streaming e de actuagdes. Tal inclui
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promogcao, marketing e agendamento de concertos (MARSHALL 2012; KARUBIAN 2009). No caso da
Repasseado, as valéncias colocadas em pratica incluem ajudar os artistas na producdo, no
agenciamento, na parte técnica e de constru¢do do espetaculo e na parte grafica. No caso da Sons
Vadios elas estendem-se a assessoria de imprensa dos artistas que representa. No caso da Repasseado,
as valéncias técnicas desempenham um papel fundamental, incluindo as de gravagdo e mistura em
estudio proprio e estendendo-se a processos como a programacao de sofiware para reproducao de
faixas instrumentais, a gravacéo de /oops ao vivo e a interagao com video. Por outro lado, existe uma

experiéncia acumulada de contactos em rede, incluindo no estrangeiro:

Nos ao longo destes vinte anos conhecemos muita gente no negocio e muitos artistas, andamos a
viajar por todo o mundo, estivemos presentes em muitas feiras de musica e as tantas uma pessoa acaba
por conhecer muita gente porque conhece aquele, fala e percebe o que é que ele anda a fazer, fala com
0s nossos amigos na Estonia, fala com os outros na Bélgica e com os outros nos Estados Unidos...
anda-se sempre de um lado para o outro e nés criamos muitos contactos e muitas valéncias. (entrevista

CASAIS 2020a)

Todos os anos ha novas parcerias que se vao estabelecendo. Por exemplo, nds no ano passado tivemos
uma parceria com a EXIB que ¢ uma feira de musica ibero-americana, que foi em Setubal, e nos
continuamos essa parceria, estamos a combinar as coisas para o proximo ano, portanto, vamos
conseguindo assim pequenas conquistas que nos dao visibilidade, mas que também consolidam o

nosso trabalho. (entr. VIDAL 2020)

As valéncias comunicacionais nestas editoras sdo de extrema importancia. Ter uma base de dados
com o contacto de diversos agentes, incluindo jornalistas e publicagdes (nacionais e estrangeiras) para
quem enviar e-mails com press-releases ¢ CD garantem uma maior divulgagdo dos langamentos dos
artistas € uma maior presenca em eventos (sobretudo em feiras e festivais) nacionais e internacionais.
A internacionalizagdo dos artistas da editora ¢ um aspeto importante e realizavel face as limitagdes do
mercado nacional. As redes internacionais sao importantes, segundo os editores, para o trabalho de
circulagdo das musicas, de estabelecer contactos com outras entidades e agentes e para o
desenvolvimento de projetos em comum. A forma de chegar as redes internacionais ¢ através da

presenca em feiras (exemplos: EXIB,”? WOMEX,” MMVV?**) ou através dos sites das tabelas. As

o streaming digital e online, as actuagdes ao vivo, vendas de merchandise e direitos autorais. Ver a este respeito:
MARSHALL (2012).

22 Expo Iberoamericana de Musica.
23 Worldwide Music Expo.
24 Mercat Musica Viva de Vic.
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tabelas discograficas, como a Transglobal World Music Chart e a World Music Charts Europe, sdo
importantes meios de divulgacao e legitimagao dos artistas pois, além de divulgarem musicas através
da sua pagina na web, alimentam os programas de radio ao integrarem intermedidrios importantes como
jornalistas especializados no género e DJ de radio. Deste modo, elas assumem um importante papel de
intermediagao entre os artistas e editores e os canais de divulgacao, sobretudo a radio, tendo um impacto

significativo nos circuitos de programacao dos artistas que nela surgem em destaque.

Reflexao final

A pequena edi¢do de musica popular de matriz rural em Portugal no século XXI ¢ caracterizada por
uma certa diversidade de abordagens editoriais, apesar de encontrarmos pontos de convergéncia entre
as editoras estudadas. E na linha editorial que mais se evidencia uma linha de corte entre dois grupos
de editoras. A edicdo de registos sonoros historicos ou resultantes de trabalho de campo mais recente
¢ uma marca forte na linha editorial do primeiro grupo de editoras, que compreende a Xarabanda, a
Tradisom, a Acor e a Sons da Terra. A par dessa estratégia editorial, estas editam também projetos
artisticos contemporaneos que fazem referéncia a musica tradicional. Outro elemento a destacar
prende-se com a origem do financiamento das edi¢des e colaboragdes editoriais: enquanto a Tradisom
conseguiu elaborar parcerias editoriais com instituigdes como o jornal Publico, ou atrair o interesse
de institui¢des tao diferentes como a Fundacdo para a Ciéncia e Tecnologia e a Comissao Nacional
para as Comemoragdes dos Descobrimentos Portugueses, as restantes editoras véem-se com mais
frequéncia dependentes de apoios circunscritos a escala das suas representagdes: a regido, o municipio
ou a rede intermunicipal. Em comum, estas editoras tém o apoio do Estado portugués, seja pela via
do financiamento de ambito nacional para a cultura, para a ciéncia ou das politicas culturais locais.
Constata-se assim que o investimento de risco destas pequenas editoras ¢ atenuado pela protecdo de
diferentes programas de financiamento do publico. A Xarabanda, a Tradisom, a Sons da Terra e a
Acgor caracterizam-se também pela colaboracdo que mantém com académicos e estudiosos
independentes. Excetuando a Tradisom, a edi¢do de gravacdes de campo ¢ uma dimensao importante
deste primeiro grupo.

No segundo grupo destaco a edicao, ja ndo das chamadas «recolhasy», mas de arranjos de musica
tradicional e de projetos artisticos que tém nessa musica uma referéncia menos precisa. No primeiro
grupo, a autoedicdo de arranjos e composigoes foi exclusiva da Xarabanda. Com exce¢do da
d’Euridice/d’Orfeu, as editoras analisadas neste segundo grupo nao valorizam tanto a representacéo
regional da musica. Enquanto o primeiro grupo de editoras se centrou na divulgacdo da «mdusica
portuguesa» ou na musica expressa na geografia da lingua portuguesa, nos registos sonoros historicos
e em arranjos de musica tradicional tida por portuguesa, o segundo grupo edita projetos artisticos

individuais que colocam em dialogo tradi¢des musicais ndo exclusivamente de Portugal: tendo como
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ponto de partida repertérios da musica tradicional de matriz rural, valorizam a integragdo de uma
pluralidade de referéncias e estilos musicais nas suas composi¢des, referéncias estas que sao
frequentemente enformadas pelos géneros e estilos disponibilizados pela expansdo do mercado da
world music. Os dois grupos distinguem-se pela temporalidade, mas ndo s6. Também ao nivel
discursivo se expressa essa diferenca. Enquanto os editores do primeiro grupo exprimem em boa parte
os valores da salvaguarda dos registos sonoros da musica tradicional pelo seu interesse publico e
cientifico, os do segundo grupo abordam a musica tradicional como matéria para a criagdo e
transformacao da muisica popular de matriz rural.

No que toca aos modelos organizacionais, encontramos por um lado editoras integradas em
associagoes culturais cujo trabalho beneficia ja de um amplo reconhecimento dentro deste subcampo de
producdo musical. Esse reconhecimento estd evidente no apoio financeiro de organismos
governamentais, sobretudo a DGArtes, ou através da compra de discos por parte de camaras municipais
e outras entidades oficiais (Sons da Terra, Xarabanda, d’Euridice/d’Orfeu). Por outro, encontramos
editoras maioritariamente autofinanciadas apenas pontualmente e em alguns casos beneficiando do
mesmo tipo de apoios (Tradisom, Acgor, Repasseado). Onde estas editoras convergem ¢ numa certa
ideia de exclusividade e de diferenciacdo como forma de valorizagdo do objeto fonografico num
contexto de perda de impacto das vendas em formato fisico nos tltimos vinte anos. Tal estd bem patente,
por um lado, na atengdo ao trabalho grafico e, por outro, na aposta em edi¢des exclusivas e numeradas
(no caso da Tradisom). Por outro lado, encontramos sobretudo nas editoras mais recentes (d’Euridice,
Sons Vadios, Repasseado) uma tendéncia para encarar a edi¢ao de discos como uma atividade integrada
e em articulagdo com outras atividades desenvolvidas, seja pela editora, seja pela associagdo de que faz
parte. A ideia de um projeto editorial que é sustentavel apenas pela venda de discos, seja em formato
fisico ou digital, torna-se obsoleta para estes editores. Face aos desafios que se colocam a quem
envereda pela edicdo de musica popular, as estratégias passam, no contexto recente, pela articulagdo
da edicdo e distribuicdo de discos com a producio e agenciamento de concertos (que se tornam num
ponto de venda obrigatorio dos discos). Outras atividades se desenvolvem, nomeadamente a gestdo
dos artistas, a assessoria de imprensa € 0 apoio técnico aos musicos.

Face aos dados que apresento e em didlogo com as teorias socioldgicas que enquadram a minha
abordagem a edigdo de musica popular, encontro aspetos nas editoras estudadas que remetem para os
elementos caracterizadores de um subcampo de produgdo em pequena escala onde o reconhecimento
simbolico (do editor) ¢ mais importante do que o sucesso comercial, traduzivel no volume de vendas
(BOURDIEU 1983). Tal ¢ particularmente evidente no caso de editoras mais antigas como a Tradisom,
a Sons da Terra e a Xarabanda, cujo reconhecimento, sobretudo no trabalho de divulgacao de registos
sonoros e espolio, se traduz nos apoios supracitados e num vasto catdlogo de edigdes. Nestes casos o

capital cultural e simbolico dos editores, sobretudo de José Mogas e Mario Correia, estd em evidéncia
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e ¢ um elemento importante na sustentabilidade dos seus projetos editoriais. O amplo reconhecimento
de José Mogas enquanto divulgador e editor de musica ja com mais de trinta anos de trabalho na area
contribui para o sucesso de edi¢cdes limitadas e numeradas com elevado custo de producio e de venda,
sem recorrer necessariamente aos habituais canais de divulgagdo (radio, televisdo, imprensa escrita).

Por outro lado, com as editoras recentes (Sons Vadios, Repasseado) cujos editores sao musicos
com um capital cultural e simbolico menos significativo do que nos primeiros, ha uma maior énfase
no trabalho colaborativo ¢ em rede, seja entre as pessoas que integram a editora ou associagao, seja
desta com outros agentes com quem partilham interesses e afinidades estéticas ou um mesmo ethos
de trabalho. Neste caso, a colaboragdo em rede sera mais relevante para a sustentabilidade da editora
do que o reconhecimento simbolico. A questdo da partilha de um ethos de trabalho nestas editoras
recentes leva-nos a questdo de perceber até que ponto elas podem ser encaradas como editoras DIY,
na mesma linha do que se verifica em outros campos de producao musical estudados, nomeadamente
o do punk e rock dito alternativo. Poderemos falar numa adeséo total a um ethos e a uma praxis tipicos
das culturas DIY, conforme descrito em artigos recentes (SCOTT 2012; BENNETT 2018; THREADGOLD
2018)? Beneficiando menos dos apoios publicos e apostando na autoedi¢ao e em linhas editoriais que
privilegiam abordagens mais disruptivas e, por conseguinte, menos reconhecidas da musica popular,
estas editoras recentes estardo mais dentro desta logica de atuacdo. Trata-se de uma logica em que os
valores do coletivismo e da cooperagdo em prol da sustentabilidade destas praticas musicais
justificam, mais do que as perspetivas de ganhos financeiros, o investimento temporal e a tomada de
decisoes estratégicas, como a de criar uma editora com o proposito de editar a sua propria musica ou
a de outros musicos com quem partilham afinidades estéticas. Convém, contudo, deixar claro que a
adesdo a um conjunto de valores subjacentes a um ethos DIY estruturante das praticas de edigdo ndo
pressupoOe que estas editoras recentes sejam plenamente identificadas como tal, nem tao pouco sejam
completamente independentes de outras estruturas dentro do subcampo. Pese embora a autonomia
proporcionada pelo controlo dos meios de producdo, bem como das diversas fases do processo de
distribuicdo e divulgacdo de musica, o recurso, ainda que pontual, a apoios para sustentar as suas
propostas editoriais reflete a posicdo intersticial que musicos e editores ocupam dentro deste
subcampo. Essa posicdo intersticial ¢ ainda marcada por ligagdes institucionais, nomeadamente
através dos apoios de camaras e de organismos estatais como a DGArtes que permanecem importantes
para o seu desenvolvimento, ainda que em menor grau do que sucedeu durante longos anos com
editoras / associa¢des como a Xarabanda, a Sons da Terra e D’Orfeu.

Em conclusdo, direi que a edicdo de musica popular de matriz rural confere um capital cultural e
simbolico as editoras estudadas. Outro aspeto relevante a ter em conta, sobretudo nas editoras mais
recentes e moldadas as oportunidades tecnologicas oferecidas pela era digital, sdo as suas multiplas

valéncias dos seus editores, mais empenhados em estabelecer redes de cooperaciao e em fazer valer
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as suas competéncias que extravasam a edi¢do e criacdo musical (no caso dos editores-musicos).
Ambos — capital cultural e simbolico e valéncias individuais — se afiguram por agora importantes para

a sustentabilidade das editoras estudadas e eventualmente para as que surgirem num futuro proximo.
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